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,Nigdy nie powstanie masowy rynek dla samochodow —
ok. 1000 w Europie — zabraknie szoferow” — Gottlieb
Daimler, wynalazca benzynowego samochodu, 1889 .

,Konstrukcja ciezszych od powietrza latajgcych maszyn
jest niemozliwa" — fizyk i matematyk Lord Kelvin, 1895 r.

,Szalenstwo radia wkrotce umrze” — Thomas Edison,
1922 .

,Nie ma najmniejszych przestanek
nato, by otrzymac energie
nuklearng" — Albert Einstein, 1932 r.

www.clickz.com/experts/design/freefee/article.php/3365061,
Past Is No Prologue for Micropayments, By Vin Crosbie, Juné 9, 2004




Czas jaki zajeto dotarcie do 50 min
gospodarstw domowych w USA

* Radio — 38 lat
e TV -13
* TV kablowa - 10
* Internet - 5

e 2015 - koniec emisji analogowej (UE)




XIX wiek byt epoka gazet, XX wiek —
radia i telewizji, XXI - Internetu

 Obecny wiek staje sie okresem personalizacji mediow

— czasem, w ktorym informacje sg dostarczane w chwili, gdy
jest na nie zapotrzebowanie, zgodnie z indywidualnymi
oczekiwaniami i coraz czesciej niezaleznie od geograficznego
miejsca ich odbioru.

Niemal dwie dekady obecnosci mediow w wirtualnym swiecie
skrystalizowaty inng wazng ceche tej formy dystrybucji
informacji — interaktywnosc, zastepujaca linearnoéé, czyli
przekazywanie informacji nie tylko w jednym kierunku, ale

prowadzenie dialogu miedzy komputerem (strong WWW) a
cztowiekiem z niego korzystajgcym.




Uwarunkowania




Zmiany proporcji form
rejestrowanych
informacji — analog vs cyfra




,Zasobne media” (ang. rich media)

* bogate we wszystkie formy multimedialne;
informacji, stajg sie coraz popularniejszym
sposobem dostepu do wszechobecnej
informacji w postaci cyfrowe;j.

Zasobne media s3 definiowane jako obrazy,

materiaty audio, wideo i pozostate wizualnie
zorientowane, nieustrukturyzowane zasoby,
takie jak animacje i prezentacje.




Wyzwania dla starych mediow —
adaptacja do Internetu

e Adaptacja to nie tylko technologia, takze
sSposOb zmiany zwyczajow w konsumpgcji
mediow

e Przede wszystkim

e Mobilnos¢ — szczegdlna konkurencja dla
druku

e \Wielozadaniowosc¢ — odbior kilku mediow
jednoczesnie




Czytnik gazet/ksigzek




Wyzwania personalizacji

Informacje gromadzone przez strony
Nie znajg twojego nazwiska, wiedzg kim jestes.

historie odwiedzin i szukania,
stowa kluczowe (lista , zyczen”),
preferencje,

historia czytanych materiatow i zakupow,
precyzyjna lokalizacja — IP, WiFI, GSM (sklepy).




Efekty rozwoju nowych
mediow




Zmiany liczby odbieranych umownych stow

.TV

A Radio
b 12% Druk
\ » Telefon
26% Druk Druk
. Komputer

. Gry komputerowe

B Fimy/wideo

Zapis muzyki

http://hmi.ucsd.edu/pdf/HMI_2009 ConsumerReport_Dec9 2009.pdf
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Media cieszace sie najwiekszym
zaufaniem we Frangji

19%

In-store advertising 13%
Radio

utdoor ads [%°

eMarketer, Web Users in France Trust Internet Most NOVEMBER 12, 2009 i




Po raz pierwszy w historii reklamodawcy w Wilk.
Brytanii wydali na promocje w internecie wiecej niz
w telewizji

e Udziat internetu w brytyjskim rynku reklamy wyniost
W pierwszym potroczu 2009, 23 proc., telewizji - 21,9
proc.

* Internet jest najwiekszym medium reklamowym
rowniez w Danii (21 proc.).

http://wiadomosci.mediarun.pl/news/33398,Reklama_online_numerem_1_w_WIk._Brytanii,tagi_IAB_PricewaterhouseCoopers,group2
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Najwieksi polscy kolporterzy e-wydan

liczba tytutow dostepne miesieczna
dystyyhutar w ofercie formaty sprzedaz
eGazety
i pl
YW, egazety:p 111 wiasny 150-200 tys.
Nexto
.nexto.pl
sty 93 Zinio, PDF 50 tys.
e-Kiosk
www.e-kiosk.pl
80 wilasny 20 tys.

e-gazetly kupisz tez tutaj:
epapier.infor.pl, e-wydania.pl, e-wydania.idqg.pl, netkiosk.pl,
prasa24.pl

zrodto: Money.pl, dane dystrybutorow



eGazety.pl

Dziennik Polski

Dziennik Wschodni

Gazeta Codzienna Nowiny

Gazeta Lubuska
Gazeta Pomorska
Gazeta Prawna

Gazeta Wspoiczesna

Gazeta Wyborcza
Glos Koszalinski

Gios Pomorza
Glos Szczecinski
Kurier Poranny

25,00 PLN

19,00 PLN

19,00 PLN

19,00 PLN

19,00 PLN

49,20 PLN

19,00 PLN

35,00 PLN

19,00 PLN

19,00 PLN

19,00 PLN
19,00 PLN



http://www.egazety.pl/oferta.html?title=96
http://www.egazety.pl/oferta.html?title=96
http://www.egazety.pl/oferta.html?title=96
http://www.egazety.pl/oferta.html?title=99
http://www.egazety.pl/oferta.html?title=99
http://www.egazety.pl/oferta.html?title=135
http://www.egazety.pl/oferta.html?title=135
http://www.egazety.pl/oferta.html?title=138
http://www.egazety.pl/oferta.html?title=138
http://www.egazety.pl/oferta.html?title=65
http://www.egazety.pl/oferta.html?title=65
http://www.egazety.pl/oferta.html?title=124
http://www.egazety.pl/oferta.html?title=124
http://www.egazety.pl/oferta.html?title=98
http://www.egazety.pl/oferta.html?title=98
http://www.egazety.pl/oferta.html?title=114
http://www.egazety.pl/oferta.html?title=114
http://www.egazety.pl/oferta.html?title=147
http://www.egazety.pl/oferta.html?title=147
http://www.egazety.pl/oferta.html?title=147
http://www.egazety.pl/oferta.html?title=147
http://www.egazety.pl/oferta.html?title=147
http://www.egazety.pl/oferta.html?title=147
http://www.egazety.pl/oferta.html?title=97
http://www.egazety.pl/oferta.html?title=97
http://www.egazety.pl/oferta.html?title=96

E-ksigzki/e-gazety - czytniki

e |-V, 2009, sprzedaz e-books 2.9% catej sprzedazy
e W 2010 - 8.5% (Amazona Kindle, Apple iPad)

e Oczekiwania za 3 -5 lat >40%

NYT, Quick Change in Strategy for a Bookseller, By JULIE BOSMAN, Published: August 11, 2010



http://topics.nytimes.com/top/reference/timestopics/people/b/julie_bosman/index.html?inline=nyt-per

Popularnosc¢ wersji elektronicznych
ksigzek

W 2010 roku ponad 10% ksigzek zostata
sprzedana w wersji elektronicznej. Ich cena, w
produkciji, jest 30-40% nizsza.

W 2010 roku sprzedaz ksigzek drukowanych w

USA spadta o jedng czwartg, w tym samym czasie
sprzedaz wydan cyfrowych wzrosta o 170%.

Potentat onlinowej sprzedazy ksigzek - Amazon,
wiosng 2011 r. na kazde 100 drukowanych ksigzek
sprzedat 105 w wersji elektronicznej na swoj
czytnik ksigzek (Kindle).




Kondycja prasy

2005 - $10,000 = wartosc¢ akcji Media General Co. (NYSE:
MEG), wydawca "Tampa Tribune" i 23 innych dziennikow,
obecnie warte $1,833

inwestycja $10,000 w 2005 w McClatchy Co. (NYSE: MNI),

wydawca "San Jose Mercury News" i 29 innych dziennikow
USA obecnie jest warta - $647.76

Najlepiej: The New York Times Co. (NYSE: NYT), wydawca
"Boston Globe," i 17 innych dziennikéw. $10,000 — 2005,
S4,822.22 - 2008

$10,000 — 2005 - McClatchy Co. (NYSE: MNI), wydawca "San
Jose Mercury News" + 29 dzienniki - $647.76 - 2008.




Radio online



Wtasne stacje radiowe

Wiekszos¢ nadaje: 32 Kb/s (AAC+), 56, 64, 96 do 128
Kb/s. Minimum — 96

Uniwersalny Serwis radiowy SHOUTcast: info o
radiach i platforma (wirtualne serwery) dla stacji

Oferta w pakietach np. 50 slotéw

Ceny: kilkadziesigt groszy/jeden stuchacz (48-64
Kb/s), 0,8-1zt (98-128 Kb/s)




Wideo online

* Medium dostepne za posrednictwem
przegladarki Internetowe;

 Webisodes — materiaty krotsze, on-demand

* Najpopularniejsze: wiadomosci, user-
generated content, nastepnie zwiastuny i klipy
muzyczne, rzadko TV




Porownanie niektorych sktadowych odbioru materiatow
wideo w dostepnych technologiach

Technologia
nadawania
materiatow
wideo

Odbiornik

Zasieg

Liczba
odbiorcow

Jakosc

Interak
cja

Telewizja
cyfrowa

Komputer lub
specjalizowany
odbiornik
telewizyjny,
specjalizowane
urzadzenia
mobilne

Zalezny od
mocy

nadajnika i
Sprawnosci
odbiornika

Teoretycznie
nieograniczon
a

Zalezna od jakosci
sygnatu i
parametréw
odbiornika

Telewizja
Internetowa

Komputer lub
specjalizowany
odbiornik
telewizyjny,
specjalizowane
urzadzenia
mobilne

Uwarunkowan
y dostepem
do Internetu,
niezalezny od
odlegtosci do
nadajnika

Ograniczona
pasmem
dostepu do
Internetu
nadawcy

Ograniczona
pasmem dostepu
do Internetu
odbiorcy i
parametréow
odbiornika

Peten zakres
dostepny w
Internecie

Telewizja
analogowa

Tradycyjny
odbiornik
telewizyjny lub
odpowiednio
dostosowany
komputer

Zalezny od
mocy

nadajnika i
Sprawnosci
odbiornika

Teoretycznie
nieograniczon
a

Zalezna od jakosci
sygnatu i
parametrow
odbiornika




Uzytkownicy IPTV w Europie Zachodniej 2004-
2010 (w milionach)
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2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010
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Gartner; Opracowanie: IDG.pl,
http://www.idg.pl/news/95438.html,
[21.06.2008 r.].
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TV - Internet

Odbiorniki TV przystosowane do odbioru
audycji bezposrednio z Internetu

Nowe wyzwania wideo na zadanie

Wiadomosci, pogoda, sport, dane z gietd
TV-FOX — dodatek do Firefoxa — 2780 kanatow
telewizyjnych




VOD - ustugi

— klasyczny VOD - ustugodawca, na zywo, w ustalonej

porze przysyta do odbiorcy zamowiony materiat wideo,
zazwyczaj do jednokrotnego wykorzystania,

— push VOD — materiaty wideo przesytane sg do urzadzenia

odbiorcy. Dzieki stosownym zabezpieczeniom (np. DRM),
materiat moze by¢ odtwarzany zgodnie z ustalonymi
ograniczeniami — np. tylko raz w dowolnym czasie,

— nVOD (ang. near VOD) - symulowanie technologii
VOD, przez cykliczne (np. co 15 minut) nadawanie tego
samego materiatu.




Filmy na zgdanie z Internetu

ADRES: twp.pl

IAWARTOSC: filmy, seriale, programy TV
LICZEA FLMOW: 34 darmowe, 54 platne
OPLATY: 3,66-6,10zt

EAZE: min. 512 kb/s

WYMAGANI: WMP 10

DOTWARZANIE: okno przegladarki

ADRES: iplex.pl

ADRES: tvscreen.pl

TAWARTOSC: filmy

LICZEA FILMOW: 91 fabularnych + dokumenty
OPLATY: 3,9-11,90 zt lub darmowe

EAZE: min. 1 Mb/s

WYMAGAHI: WMP 11; IE, jesli sciggamy film
ODTWARZANE: okno przegladarki lub WMP

ADRES: waszefilmy.pl

TAWARTOSE: il

LIZBAFILMOW: 67

OPELATY: za darmo

EACZE: dowolne (Film pobierany na dysk)
WYMAGANIA: aplikacja Hiro Player
ODTWARZARIE WMP

IBVARTOSE filmiy, programy TV
LIZBAFILMOW: 294

OPLATY: darmowe

EACZE: min. 256 kb/s
WYMAGANI: wiyczka Java
OOTWARZAENI: przegladarka

ADRES: cineman.pl
TAWARTOSC: filmy

LICZBA FILMOW: 300
OPLATY: 5-9 zt

EATZE: min 512 kbyf's
WYMAGANIR: WMP 11, IE
ODTWARZANIE: WMP

ADRES: ipla.pl

ZAWARTOSE: filmy, seriale, sport, radio
LIZEA FILMOW: 300

CENY: 5-9 zt lub darmowe

LAZE min. 256 kbh/s

WYMAGANIA: WMP 11, IES

DOTWARZANE: aplikacjawlasna ipla

ADRES: multimopleks. pl
TAWARTOSE: fil my
LIZEAFILMOW: 161
OPEATY: 1-6,10 zt

tAZE: min. 1 Mby/s
WYMAGANIA: WMP 11
OOTWARZANEE: WMP

ADRES: vod.onet.pl

TAWARTOSE: filmy, seriale, programy TV
LIZBA FILMOW: 20

OPLATY: 29,90 zi pakiet 30 filmow
HACE bd.

WYMAGANIA: MS Silverlight, Flash Player
ODTWARZANIE: przegladarka

ADRES: polskaszkolafilmowa.pl
TAWARTOSC: filmry

LICZRA FILMW: 20

OPEATY: 3,66 zt za 3 dni

HAZE: dowalne (Sciagamy film)
WYMAGAHIA: WMP 11

ODTWARZANIE: WMP

E 28
Chip IV. 2010




Really Simple Syndication




RSS

Opracowany w 1997 roku przez firme
Netscape format serwisu informacyjnego

Umozliwia dostarczanie tresci, takze
reklamy, do dystrybutorow, ktorzy nastepnie

udostepniajga je (na biezgco aktualizowane)
w formie zagregowanej subskrybentom w
postaci stron z personalizowanymi tresciami.




Gazeta Online Serwis informacyjny

Nal
pe

/

EC

Blog Abackiego
Blog Babackiego
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http://radio.weblogs.com/0103807/rss.xml
http://radio.weblogs.com/0103807/rss.xml
http://radio.weblogs.com/0103807/rss.xml
http://radio.weblogs.com/0103807/rss.xml

Formy feedow

 Feed’em moze byc tekst, linki do fotografii,
obrazow i innych form informaciji.

* Porcje informacji, zawierajgce wiele feedow,
przesytane przez RSS nazywane sg postami.




Web 2.0

Dziennikarstwo obywatelskie

i WIADOMOSCI24.pl Alertﬂ;f
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Web 2.0 — media
spotecznosciowe
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Web 2.0 - grupy spotecznosciowe
(social networking)

consumer-generated media/content

blogi, fora i listy dyskusyjne ale takze personalizacja i
ustugi na zamowienie (on-demand services).

Oczekuje sie, ze wzrost onlinowej formy promocji
bedzie wynosit 11% kazdego roku.




User-Generated Content

* Niemal %2 ogladajacych wideo na PC lub
mobilnych urzadzeniach oglada profesjonalne
programy TV.

 Tendencja malejgca produktow user-
generated content.

ChoiceStream 2007 Survey of Viewer Trends in TV and Online VideoChoiceStream, Inc., 210
Broadway, Fourth Floor, Cambridge, MA 02139, 617-498-7800, www.choicestream.com




,Madrosc¢ ttumu”

Potencjat starych mediow skoncentrowany jest w rekach
niewielu osob.

Koszt uruchomienia tradycyjnej stacji radiowej, telewizyjnej
czy wydania gazety drukowanej byt, jest i pozostanie w zasiegu
niewielu nadzwyczaj zamoznych oséb.

Web 2.0 - nieformalny monopol mediéw na gromadzenie i
dystrybucje informacji przestaje istniec.

Inicjatywa w tym zakresie przechodzi do tysiecy
indywidualnych osob, ktorych podstawowym kapitatem jest
zazwyczaj wytgcznie wiedza o tym jak samodzielnie uczynic by
okreslone informacje staty sie publicznymi (Wiki, blogi).




Web 2.0 wzmacniany przez media

Ponad potowa (51%) dziennikarzy regularnie korzysta z
blogdw i innych spotecznosciowych mediéw (YouTube,
FaceBook),

28% polega na tych zrodtach informacji korzystajac z nich w
swojej codziennej pracy.

W rezultacie nastepuje spotegowanie sity oddziatywania duzej
czesci opinii publikowanych na blogach i innych forach
tworzonych przez wirtualng spotecznosc. Dziennikarze staj3

sie ich popularyzatorami - wzmacniajg proces
upowszechniania informacji zamieszczanych przez amatorow

w Sieci.
Przyktad: YouTube-kandydat do samorzadu, Inicjatywe te
znakomicie spotegowali dziennikarze w tradycyjnych mediach

* Ale: cyberbulling




Pulitzer — dziennikarstwo online

Teksty

Fotografie

Blogi

Interaktywne grafiki
Pokazy slajdow
Wideo







Rezygnacja z optat

Optaty stanowig bariere dla szperaczy
Szperacze generujg ruch

Ruch daje wieksze przychody z reklam od
opftat

Odstepujg od pobierania optat, np. NYT, The
Economist

The Times will also make available its archives from 1987 to the present without charge, as well as those from 1851 to 1922,
which are in the public domain. There will be charges for some material from the period 1923 to 1986, and some will be
free.

September 18, 2007, NYT
Times to Stop Charging fo’r Parts 0f~lts Web Site
By RICHARD PEREZ-PENA



http://topics.nytimes.com/top/reference/timestopics/people/p/richard_perezpena/index.html?inline=nyt-per
http://topics.nytimes.com/top/reference/timestopics/people/p/richard_perezpena/index.html?inline=nyt-per
http://topics.nytimes.com/top/reference/timestopics/people/p/richard_perezpena/index.html?inline=nyt-per

Powrot do optat

 Dwie gazety News International, angielskiego oddziat
News Corp., The Times i The Sunday Times of
London, wprowadzajg od czerwca optaty za
korzystanie z ich stron.

e www.thetimes.co.uk i ww.thesundaytimes.co.uk,
dostepne za £1/51.48, dziennie lub £2 za tydzien.
Opftata za dostep do obu gazet (gratis proba).

The Wall Street Journal, wtasnos¢ News Corp., The
Financial Times i Newsday pobierajg optaty. The New
York Times zapowiada optaty.

NYT, March 26, 2010, Murdoch Finalizes Paywall for Two British Papers, By MATTHEW SALTMARSH


http://online.wsj.com/home-page
http://topics.nytimes.com/top/news/business/companies/news_corporation/index.html
http://www.ft.com/home/uk
http://www.ft.com/home/uk
http://www.newsday.com/

Argumenty dowodzace braku zainteresowania
komercyjnymi zasobami Sieci:

przyzwyczajenie do odbierania wiadomosci za darmo,

niedostrzeganie wartosci wiadomosci online jako
produktu komercyjnego, samodzielnego lub
dodanego do drukowanej wersiji,

brak sity przekonywania wydawcow online,
nie najlepsza logistyka ptatnosci,

obawa powstania skutecznych narzedzi, ktore beda
eliminowaty reklamy z wydan onlinowych.




Modele ptatnosci

* Najpowszechniejszymi modelami ptatnosci za
tresci online sg subskrypcja (72%) i ptatnosc
jednostkowa (28%).

* Wsrod innych modeli stosuje sie optaty za
subskrypcje wersji drukowanej — online za
darmo i forma opftaty jest zarejestrowanie sie
— tresci online dostepne sg gratis




Przyktadowy model ptatnosci

home page jest bramka, ktorg przejda tylko ptacacy
prenumeratorzy,

home page oferuje nieco gratisow i kilka
najwazniejszych informacji o zawartosci catej strony,
tylko ptacgcy moga wejsc gtebiej w witryne,

darmowe udostepnienie tylko pierwszej strony
wartosciowych i dtugich materiatow,

tylko czytelnicy z innych krajow ptfaca (np. ,The Times of
London”),

optaty tylko za archiwa lub ,,dodatkowe wartosci”,

oferta gratisowej probnej subskrypcji.




Cennik (propozycja) NYT

aktualnie NYT online jest bezptatny

Online artykut: 10 centow

Catosc: 40 centow

Miesigc: $7.50

Rok: $55.00

15 centow za przekazanie artykutu dalej.

Roczne koszty gromadzenia informacji — 200
min USD

Wasting Ink, Beating a Dead
Horse

DIGITAL PUBLISHING By Vin
Crosbie, ClickzZ, Feb 20, 2009



http://newsletters.clickz.com/c.html?rtr=on&s=auxa,5t5y,52v,djx5,i3gp,6f1j,ei24
http://newsletters.clickz.com/c.html?rtr=on&s=auxa,5t5y,52v,38zs,hrun,6f1j,ei24
http://newsletters.clickz.com/c.html?rtr=on&s=auxa,5t5y,52v,38zs,hrun,6f1j,ei24

Cena

e decyzja o wielkosci ceny:
czy jednakowa cena za wszystkie materiaty, czy zaleznie o
,gtebokosci” sScigganej informaciji, np. ,,Financial Times”,
optaty dzienne, tygodniowe, miesieczne, roczne lub za okres o
zmiennej dtugosci,
ustalenie ceny jest wazng/delikatna decyzjg zalezng od zawartosci
strony i konkurencji,

* bezpieczenstwo tresci. Czy uzytkownik potrafi obejs¢
zabezpieczenia i nielegalnie pozyskac¢ produkty
informacyjne gazety? Na przyktad jesli jest
wykorzystywany open-source Web serwer, jak
Apache, to tatwo obejsc¢ zabezpieczenia.




Przy zmianie wydan onlinowych gazet z bezptatnych na ptatne nalezy
zwracac¢ uwage na nastepujace sktadowe:

e przekonanie zespotu redakcyjnego o celowosci
sprzedazy, a nie darowania produktow online.

Jako argumenty wskazuje sie to, iz naktady na WWW s3 wieksze niz
korzysci, rynek potwierdza malejgce zainteresowanie gazetami
drukowanymi, zjawisko , kanibalizmu” wersji drukowanej przez e-gazety,

opracowanie szczegotow modelu ptatnosci,
czyli ustalenie, co na stronie bedzie gratis, co
odptatne i jak czytelnicy moga pobrac
udostepniane online materiaty,




Dekalog ,,from free to fee”

Przekonaj zespot by sprzedawad, a nie dawac
Decyzja o detalach ,modelu ptatnosci” (co na Stronie bedzie gratis, co
za kase i jak czytelnicy moga to pobrac? )
Decyzja o cenie (gtebokosci, okresy)
Bezpieczenstwo tresci (kopiowanie, kradziez)
Obserwuj subskrybentéw i kopiuj rekordy (baza klientéw, hakerzy)
Pobierz pienigdze (obstuga, sposob ptatnosci)
Pomoc dla klientow
Wyttumacz decyzje o ptatnosci
Przetestuj ustawienia/narzedzia online
. Wytrwaj, udoskonalaj!




Media, co dalej?

Koncentracja mediow
Personalizacja
Mobilonosc

Dominacja i manipulacja




Druk — co dalej?

e alternatywne obszary aktywnosci poligrafii:
— materiaty reklamowe

— opakowania, ktorych produkcja — za przyczyna
zwiekszenia produkcji towardw i internetu
intensyfikujgcego wymiane towarowag — rosnie. Do
2012 roku globalne zapotrzebowania na

papierowe materiaty do pakowania wzrosnie o
6,6%.

e Elastycznosc produkcji (formy i naktady)
e Przysztosc dla matych drukarn







Informacja o poczuciu szczescia
uzytkownikow Sieci

— wg. liczby uzytych na stronie stow: szczescie, wspaniale!, smutek, watpliwosci 1 tragedia

Thanksgiving 25

Christmas

Easter
Fourth of July 10

Valentine's Day
Halloween

;'I'I. l.._'""

October 12, 2009, NYT, Link by Link, Is It a Day to Be Happy? Check the Index, By NOAM COHEN



http://topics.nytimes.com/top/reference/timestopics/people/c/noam_cohen/index.html?inline=nyt-per
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Deklaratywne zrodto wiedzy
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W. Gogofek, Komunikacja Sieciowa Uwarunkowania, kategorie i paradoksy,
Wydawnictwo ASPRA, Warszawa 2010




Kreatywnosc¢

Stopien intensywnosci korzystania z
zasobow Sieci ma odwrotnie
proporcjonalny zwigzek z
kreatywnoscig uzytkownikow
Internetu

W. Gogoftek, Komunikacja Sieciowa Uwarunkowania, kategorie i paradoksy,
Wydawnictwo ASPRA, Warszawa 2010




Ulotne swobody informacyjne spofeczetistwa informacyjnego




